RAPORT
de activitate a Institutiei Publice Compania ”Teleradio-Moldova” in anul 2019

In anul 2019 institutia a mentinut continuitatea in realizarea obiectivelor inscrise in Directiile strategice de dezvoltare:
exploatarea cu randament maximal a avantajelor televiziunii digitale terestre, obtinerea unei pozitii mai avansate in piata mediatica,
promovarea managementului modern, crearea unui produs mediatic cu continut inovational, credibil, divers si pluralist de calitate.

Toti actorii politici si sociali, reprezentantii societatii civile, cetatenii, indiferent de optiunile politice, confesionale, apartenenta
etnica sau lingvistica au avut acces la Serviciul public de radio si televiziune.

. TVMOLDOVA1

In anul 2019 TV Moldova 1 si-a ajustat grila de emisie conform cerintelor Codului serviciilor media audiovizuale si
anume:
- a difuzat programe audiovizuale locale zilnic, in mediu 16 ore (Codul prevede 10 ore/zi pentru televiziunile nationale)
- 7 ore 30 min de programe audiovizuale locale au fost difuzate zilnic Tn prima difuzare (Codul prevede 5 ore/zi)
- 7 ore 30 min de programe audiovizuale locale au fost difuzate in orele de maxima audientd (Codul prevede 7 ore 30 min./zi).
- 8128 ore sau 93,80% din volumul total de emisie constituie programele in limba romana
- nu mai putin de 90 % din volumul total de emisie constituie programele europene

in 2019 TV Moldova 1 a mentinut in grild peste 50 de cicluri de emisiuni, dintre care programe informative — 11,91 %,
emisiuni tematice (pentru copii si adolescenti, programe SOCiO-economice, pentru etnii, programe culturale, divertisment, sport
s.a.) — 56, 68%, documentare - 5,58%, programe achizitionate autohtone si strdine - 33,25%, schimb de programe - 9,23%.

Anul 2019 a fost unul cu mai multe evenimente de rezonanta, dar si cu doud campanii electorale. TV Moldoval a reflectat
campaniile electorale in conformitate cu Declaratiile politicii editoriale ale Companiei ”Teleradio-Moldova”, oferind candidatilor
electorali timp de emisie in ”"Mesager” si programele de stiri in limba rusa de la ora 22.00, dar si n dezbaterile electorale, cu
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genericul: ”Ma informez si votez”. Potrivit monitorizarilor independente (Centrul pentru Jurnalism Independent 1n cadrul
Coalitiei pentru Alegeri Libere si Corecte), postul public Moldova 1 a refectat echidistant si impartial ambele campanii electorale.

Zilnic, au fost realizate cate 8 buletine de stiri, toate in direct, iar In 5-6 jurnale au fost asigurate transmisiuni live. O buna
parte a reportajelor a fost realizatd din zonele de sud/nord/centru. Acest lucru a fost posibil si prin intermediul echipelor de la
Comrat si Soroca, care au asigurat reportaje de la evenimente de anvergura, dar si subiecte la teme de actualitate. Tn anul 2019 s-a
atestat o crestere considerabila a rating-ului programelor de stiri. "Mesagerul” de foarte multe ori este lider de audienta pe tara, in
luna noiembrie avand un scor mediu de aproximativ 200 000 de telespectatori. Totodata, din luna decembrie s-a revenit la
Mesager Stop-cadru, care prezinta sinteza informationald a saptamanii.

Relatiille RM - UE au fost reflectate in emisiunile ”Vector european” si ”Dimensiunea diplomaticd” inclusiv prin prisma
celor 5 ani de la implementarea Acordului de Liber Schimb, a regimuluui liberalizat de vize. Diverse aspecte ale colaborarii
moldo-comunitare au fost reflectate in seria de reportaje dedicate aniversarii de 10 ani de la stabilirea Parteneriatului Estic. Au
fost prezentate diverse proiecte implementate cu suport european in mai multe regiuni ale tarii. Din sursele acestor proiecte au
fost renovate drumuri, scoli, gradinite, sali sau terenuri de sport. Urmarind editiile ”Vectorului European”, telespectatorii au avut
posibilitatea sa obtind informatii despre prioritatile presedintiei romane in UE si alegerile Tn Parlamentul European, despre
evolutia BREXIT-ului si constituirea noilor componente ale principalelor institutii europene, despre colaborarea Republicii
Moldova cu NATO, sesiunea Adunarii Parlamentare a Consiliului Europei din iunie 2019, care a provocat multe discutii in
controversa atat la Strasbourg cat si la Chisinau.

Tn anul 2019 TV Moldova 1a continuat si produca 6 cicluri de emisiuni pentru etniile din RM. Tematica lor a reflectat viata
social-economica si culturala a minoritatilor nationale din Moldova, zilele si evenimentele importante din viata comunitatilor
etnice din Moldova. La fel, au fost realizate schite despre oameni remarcabili, personalitati istorice si localitdfi in care trdiesc
compact reprezentanti ai diferitor grupuri etnice. De asemenea, au fost relatate informatii despre vizitele in tara noastra a
oaspetilor din strainatate, precum si legaturile existente cu patria istorica a reprezentantilor diferitor popoare.

Sub aspect geografic, autorii programelor au pus in evidenta aspecte ale vietii conationalilor care locuiesc atat in capitala, cat
si in diferite raioane ale tarii, inclusiv nordul, sudul, vestul si estul republicii. Pe parcursul anului care s-a incheiat, redactorul
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emisiunii de limba ucraineana ,,Svitanok™ a efectuat cateva vizite in Ucraina: la Kiev, Ujgorod, Hmelnitki, dar si in Danemarca, la
Copenhaga, de unde a adus si difuzat materiale despre viata diasporei ucrainene, efectuand si un schimb de experienta.

Proiectul “Petalo Romano” a abordat un spectru variat de probleme actuale pentru comunitatea romilor: implementarea
Planului de actiuni pentru sustinerea populatiei de etnie roma din Republica Moldova pe anii 2016-2020, incluziunea romilor in
viata politica a tarii, avantajele si problemele in activitatea mediatorilor comunitari, victimele Holocaustului printre romi s.a

Anul 2019 pentru Unitatea Administrativ-Teritoriala ,,Gagauz Yeri” a fost unul aniversar. Ea a marcat 25 de ani de la crearea
autonomiei printr-o serie de evenimente de amploare. Tn cadrul emisiunii de limbi gigiuza ,,Gagauz Ocaa” au fost realizate
subiecte, dar si o editie separata, in luna decembrie, consacrata constituirii si dezvoltarii autonomiei pe parcursul acestei perioade.

Emisiunile realizate in limbile minoritatilor nationale desecori scot in evidentd tema activitatii institutiilor de Invatamant
(scoli, centre de excelentd si universitdfi) in care procesul educational este realizat in limba minoritatilor etnice. De asemenea,
este prezentatd activitatea cercurilor de interese, a scolilor de creatie pentru copii, a Caselor de Cultura si a liceelor specializate.
Autorii incearca sa acorde o atentie aparte procesului de studiere a limbii de stat de catre reprezentantii minoritatilor nationale din
Moldova, precum si integrarii lor in societatea contemporana a Republicii Moldova.

Concursurile cu caracter etnic, festivalurile si evenimentele de amploare si-au gasit si ele locul in aceste emisiuni. Unul
dintre cele mai memorabile evenimente de acest gen a fost festivalului organizat de catre Agentia Relatii Interetnice din
Republica Moldova cu genericul ,,Unitate prin diversitate”, ajuns la cea de-a 18-a editie. Reporterii au prezentat toate grupurile
entice prezente cu standurile lor la reuniune.

Siin 2019 TV Moldova 1 mentine in grila emisiunile educative pentru copii si tineri - "Magazinul copiilor”, Fii tanar!”,
”Ring Star”, ”Erudit Café”, ”Abraziv”’, “La datorie”, ” In ritm de dans”, ”Educatie pentru carierd”, in care echipele de creatie au
avut grija sa fie pe aceeasi lungime de unda cu generatia in crestere, informand, educand si distrand. ”Magazinil copiilor” a
indemnat copiii pe parcursul anului la lecturd, la filmele copildriei, propunandu-le teme interesante pentru scoald si vacanta.
Astfel au aparut si proiecte speciale dedicate vacantei de iarnd, Zllei Copiilor, spectacole filmate si montate Tmpreund cu
ARTICO si teatrele Guguta si Licurici.



Preocuparile, provocarile, solutiile tinerilor au ajuns in imaginile televizate ale emisiunilor “Fii tanar”, ”Abraziv”, iar cei
mai eruditi au fost protagonistii concursului televizat ”Erudit café”. Lectii de patriotism a oferit tinerilor emisiunea ”’La datorie”.

Mai multe programe despre personalitatile neamului, traditiile populare, oamenii de cultura, operele de arta s-au regasit in
subiectele emisiunilor de culturd de la Moldova 1: ”Artelier”, ”Portrete in timp”, ,,Purtatorii de culturd”, Evantai folcloric”, ”La
noi in sat”, ”Prin muzica in Europa”, ”Stiintd si inovare”,”O seara in familie”, ”Tezaur”, ”’Cuvintele Credintei”, Chisinaul de ieri
st de azi”, "Profil de savant”, ”Aniversari”, ”Art Club”. Traditiile propulare au fost elucidate in emisiunea ”Tezaur”.

Televiziunea Moldova 1 a consemnat evenimentele si datele memorabile din anul 2019 prin reflectarea evenimentelor
nationale Ziua Nationala a Culturii, Festivalul International "Martisor” , Festivalul International "Invita Maria Biesu” , Ziua
Nationala a Tineretului, Ziua Nationala a Vinului, Hramul Orasului Chisinau, Ziua Limbii Romane, Ziua Independentei, Gala
Premiilor Nationale, Gala Premiilor UNITEM, festivalul Nufarul Alb, Cahul,Festivalul “Tamara Ciobanu”, Festivalul
Crizantema de Argint, Chisinau §i Crizantema de Aur, Targoviste, Concursul international de interpretare “Alexei Stdrcea”,
Festivalul National de Interpretare corald, Ziua Mondiala a dansului, Campionatul International de dans, Bienala internationala
de pictura, Festivalul ”"Noptile pianistice”’, Gala Excelentei Muzicale, Anul Familiei s.a.

Au fost filmate si puse pe post 3 spectacole pentru copii "Moana”, ”Popas intre generatii"coproductie cu ARTICO, "Groh
magnificul” de la Teatrul Guguta si 3 spectacole pentru adulti — "Despartitorul”, Teatrul din Cahul si “Cdntec de leagan pentru
bunici” si "Hronicul gainarilor” de la Teatrul National Mihai Eminescu, ultimile doua beneficiind si de cate o emisiune
“avanpremierd” de meaditazare a spectacolelor in care au participat actorii teatrului National.

In coproductie cu Teatrul National a fost realizatd si Reuniunea Teatrelor nationale (4 editii in direct) plus filmri zilnice,
Festivalul "Prezinta Orchestra Folclor”, ed. a V-a impreuna cu Filarmonica Nationald, Festivalul international cu participarea
artistilor din 20 de tari ”Constelatia talentelor” impreund cu Asociatia Moldova si Minoritatile sale, club UNESCO.

Emisiunea ”Prin muzica in Europa” a promovat si in 2019 artistii care vorbesc lumii despre Moldova de pe cele mai
importante scene ale lumii - Alexandru Samoila - Rusia, Diana Axenti - Paris, Natalia Gavrilan - Milano La Scala, Alexandra
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Conunov - Elvetia, lulian Pusca - Irlanda, Florin Guzga — lasi, Romania, Dumitru Miller - Israel, Elena Vinitkaia - Israel, Roberto
Luparelli - Ttalia. In studio si-au sarbatorit aniversirile mai multe nume notorii — Gheorghe Mustea la 70 ani, Svetlana Bivol la 60
ani, lon Gagim, 60, Brio Sonores la 10 ani.

Emisiunile ciclice de divertisment la TV Moldova 1 se incadreaza in titlurile Cine vine la noi”, ”Buna dimineata”, ”Buna
dimineata de weekend”, ”Ring Star”. Cu exceptia emisiunii Ring Star”, care este un concurs musical pentru copii si adolescenti,
celelalte prezinta formate de info-divertisment, in care sunt relatate noutati, sfaturi utile, sunt promovate valori, oamenii cu
povesti de viata neobisnuite, tineri interpreti si artisti consacrati.

In anul 2019 au fost lansate mai multe cicluri noi de emisiuni. Acestea, impreuna cu reludrile, reprezintd 1074 ore sau
12,39% din volumul total de emisie. Printre ele se numara emisiunea “Zona Ars cu Valeria Barbas” cu nume noi si subiecte
artistice mai greu de Inteles din lumea artei , O poezie pe zi”, care a reanimat poezia la tv , "Musafirul”, care a fost in ospetie la
personalitati ale neamului. ”Acces limitat” este o emisiune filmata in zone cu acces restrictionat, in care au fost relatate
subtilitatile si specificul activitatilor desfasurate in spatii cu acces limitat, au fost prezentate curiozitati si informatii instructiv-
educative, ce tin de conditiile de lucru, echipamentele necesare, masurile de protectie si de securitate, inovatii, reguli de munca
etc. In cadrul emisiunii “Reporter pentru sinitate” autorii au venit cu informatii noi, utile si de interes general despre modul cum
sd prevenim diverse maladii si afectiuni; au informat telespectatorul despre tratamentele moderne si inovatoare disponibile la noi
in tard in sistemul public de sdnatate, dar si in sistemul privat in domenii pe care, din diferite motive, sistemul public Incd nu
poate sd le acopere sau sa le asigure. De asemenea, echipa de creatie si-a propus ca prin intermediul fiecdrei emisiuni sa
informeze telespectatorii despre serviciile medicale si medicamentele compensate care pot fi achitate din fondurile asigurarilor
obligatorii de sanatate. “Eroi printre oameni”, un alt ciclu nou de emisiuni, a relatat despre persoanele care traiesc printre noi, au
diferite profesii, dar sunt remarcabile prin activitatea lor. Locurile istorice si turistice sunt obiectivul ciclului de emisiuni
“"Moldova de patrimoniu”.

Proiectele speciale si campaniile sociale nu au lipsit din grila postului TV Moldova 1. Emisiunile de Revelion, de Pasti,
Eurovisionul, transmisiunile in direct de la sarbatorile nationale s.a. sunt traditionale pentru postul national de televiziune.



Pe parcursul anului au fost organizate si difuzate proiecte inedite, cum ar fi campania ”Parteneriatul Estic, 10 ani” ,
dedicatd celor 10 ani ai Parteneriatului Estic si 5 ani de la intrarea in vigoare a regimului liberalizat de vize, campania ”Despre
mine i tara”, In care oamenii din diverse zone ale tdrii, din diverse domenii de activitate si-au Impartasit opiniile despre
performantele si esecurile inregistrate in cei 28 de ani de independenta. In cadrul programulul principal de stiri “Mesager” au fost
difuzate campaniile sociale ”Intr-un gind de Paste”, in care au fost prezentate istoriile mai multor familii cu multi copii, ”Un
zambet pentru toti copiii”, lansata in ajunul Zilei internationale a Ocrotiri1 Copilului despre copiii care suferd de diferite maladii,
dar care isi pastreazd optimismul si isi traiesc copilaria, “Absolventi de nota 10” despre elevii care au luat 10 pe linie la
examenele de Bacalaureat. In luna decembrie a fost desfisurati campania ”fn bratele mamei”, in cadrul cireia a fost sensibilizata
opinia publicd privind fenomenul nasterilor in adolescentd. Cea mai de rasunet campanie de la TV Moldova 1, insa, a fost
“Moldova 1 aduce Criciunul”. In cadrul campaniei au fost realizate 5 fillere, care au prezentat povestea de viatd a 5 familii
social-vulnerabile. La 24 decembrie 2019 eroii campaniei au fost invitati la un talk-show n direct, unde au fost inménate premiile
oferite de donatori si cetdtenii care au sustinut ideea televiziunii publice.

In urma campaniei ”Moldova 1 aduce Créiciunul” au fost colectati peste 700 000 lei, suma care a fost donati celor 5
familii.

In anul 2019 a continuat colaborarea cu alte institutii media prin parteneriate, conventii de cooperare si acorduri de schimb
programe.

Printre acestea se inscrie colaborarea cu teleradiodifuzorul public german Deutsche Welle, materializata inclusiv in furnizarea
magazinelor documentare saptdmanale Euromaxx, Global 3000, Arts 21, Check-in, La drum, Shift, World stories, O doza de
sanatate, Made in Germany, Proiecte de viitor, precum si in acordarea drepturilor de difuzare pentru ciclul de concerte ale artistilor
pop europeni Europa in concert, a drepturilor de difuzare exclusiva in RM pentru jurnalul sdptdmanal in desen animat de satira
politica Zapovednik. S-au difuzat de asemenea in premiera 4 concerte UERT ale Orchestrei Filarmonicii din Viena — Concertul de
Anul Nou 2018, Concertul unei nopti de vara de la Schonbrunn al Orchestrei Filarmonicii din Viena, Concertul de gald de la
Teatro alla Scala si Concertul extraordinar de la Macao .



De asemenea, au fost incheiate cateva contracte de cesiune a drepturilor de difuzare cu sprijinul Japan Foundation (Japonia)
pentru o serie de titluri de serial in desen animat, film cinema de lungmetraj, serial documentar si unitar si serial drama TV. Dintre
acestea, In conformitate cu termenele de licenta stabilite, pe parcursul anului 2019 au fost difuzate in premiera serialele in desen
animat ”Pasdrea Phoenix” (13 episoade) si ”Chibi Maruko Chan” (24 episoade), serialul documentar ”Exploreaza Japonia” (6
episoade), filmele de cinemateca “Primavara timpurie” si ”Amantii crucificati”.

Mentiondm de asemenea continuarea colaborarii cu CBN (Christian Broadcasting Network), cu care am reinnoit acordul de
cesiune cu titlu gratuit a licentei de difuzare pentru serialul in desen animat Cartea cartilor”, si respectiv am difuzat in premiera in
perioada februarie-mai 2019 sezonul 3 din ’Cartea cartilor”.

in 2019 audienta TV Moldova 1 a crescut cu preponderenti in perioada septembrie — decembrie, perioadd in care,
comparativ cu posturile tv monitorizate de catre AGB Nielsen Media Research, postul public de televiziune se situeaza pe primele
locuri. In mediu, cota de piata anuali a postului este pentru categoria total individuals — 5,58%, rural — 8,20%, urban — 2,12%. La
sud TVM obtine cota de piata de 6,30%, la centru - de 6,48%, la nord — de 6,22%. Dintre categoriile de varsta, cea mai mare cota
de piata se atesta la categoria 60+ - de 10,46%.

OBIECTIVE EDITORIALE

Nr. Obiective editoriale Volum anual % Volum %
planificat anual de facto
1. Volumul total al emisiei televizate (ore). 8665 ore 100% 8665 ore 100%

Volumul de emisie — (24 ore x 365 zile),
inclusiv 95 de ore — revizie tehnica.

2. Serviciul de programe 5869 ore 55 min. 67,74% 4889 ore 56,42%
(emisiuni, inclusiv stiri produse M1)

3. Coraport tematic:
a) programe informative (stiri) 1298 ore 35 min. 14,98% 1105 ore 24 min. | 11,91%




b) emisiuni tematice, inclusiv programe 4936 ore 20 min. 56,96% 4911 ore 31 min. | 56,68%
sportive
c) documentare 860 ore 9,92% 483 ore 40 min. | 5,58%
d) altele (produse achizitionate autohtone 2795 ore 05 min. 32,25% 2880 ore 25 min. | 33,25%
si straine)
4, Coraport lingvistic (volum de emisie rezervat | 7905 ore 10 min. 91,23% 8128 ore 93,80%
programelor in limba romana
si in limbile minoritatilor nationale) 759 ore 50 min. 8,77% 537 ore 6,20%
5. Programe audiovizuale locale, in medie pe zi | 17 ore/zi 70,83% 16 ore/zi 66,66%
6. Programe audiovizuale locale, in prima 8 ore 25 min./zi 35,07% 7 ore 30 min. /zi | 31,25%
difuzare, in medie pe zi
7. Programe audiovizuale locale in ore 8 ore 30 min./zi 35,41% 7 ore 30 min. /zi | 31,25%
de maxima audientd, Th medie pe zi
8. Emisiuni noi 1221 ore 14,08% 1074 ore 12,39%
9. Productie achizitionata de la producatorii 40 ore 0,46% 44 ore 0,51 %
independenti autohtoni
10. Productie achizitionata de peste hotare 1837 ore 20 min. 21,20% 2036 ore 55 min. | 23,51%
11. Schimb de programe cu tari straine 917 ore 45 min. 10,59% 799 ore 30 min. 9,23%
12. | Productie in prima difuzare 3982 ore 02 min. 45,96% 3580 ore 41,32%
13. Productie in reluare 4682 ore 58 min. 55,04% 5085 ore 58,68%
14, Volumul de emisie rezervat: 2177 ore 25,12% 2520 ore 29,08%
- filmelor artistice si documentare 90 ore 1,04% 86 ore 0,99%
- spectacolelor produse si achizitionate
15. Completare Fond

1. TV MOLDOVA 2




MOLDOVA 2 este un canal generalist care se adreseaza tuturor categoriilor de telespectatori. Postul produce si difuzeza
programe informative, de cultura, sport si divertisment. Grila pune accent pe transmisiuni LIVE si pe reactualizarea arhivei
Televiziunii Nationale.

MOLDOVA 2 este singura televiziune din Republica Moldova care transmite in direct un volum impunator de muzica
clasica, simfonie, opera si balet. Astfel, moldovenii au acces la muzica de calitate, cea care, asa cum au demonstrat oamenii de
stiintd, influenteaza in mod pozitiv procesele psihice-atentia, memoria, capacitatea de invatare si creativitatea.

Canalul promoveaza activitatea fizicd si modul sandtos de viatd. Sportul ajunge astfel in multe familii obisnuite,
contribuind la schimbarea stilului de viata si la imbunatatirea starii de sanatate a moldovenilor.

Ecologia informatiei se numara printre obiectivele centrale ale postului MOLDOVA 2. Emisiunile produse si difuzate
asigura informarea si pluralismul de opinii si respectd demnitatea umana, protejand telespectatorul de impact emotional negativ.

In anul 2019, MOLDOVA 2 a realizat sarcinile schitate in ,,Caietul de Sarcini”. Postul a crescut numarul programelor
transmise in direct si a valorificat un numar mare de ore din arhiva.

Rubrica ,, Direct pe 27, a adus in vizor cele mai importante evenimente de cultura si sport. Printre acestea se numara
campionate internationale si nationale la diverse discipline sportive, festivaluri internationale si nationale de opera, balet, muzica
usoard, concerte de jazz, pop-rock si folclor.

[ata lista evenimentelor de anvergura transmise in direct de MOLDOVA 2:

e Campionatul mondial SOCCER/ MINI-FOTBAL
e Campionatul Mondial la JUDO

e Campionatul European la RUGBY

e Campionatul European la VOLEI masculin

e Turneul international la BOX profesionist

e Turneul international JUDO ,,0Oleg Cretu”



e Concursul international la ATLETISM, 2019

e Campionatul Republicii Moldova la VOLEI

e Campionatul Republicii Moldova la LUPTE LIBERE
e Campionatul Republicii Moldova la BOX

e (Campionatul National la lupte greco-romane

e Festivalul International “Noptile Pianistice”

e Festivalul International ,,George Enescu”

e Festivalul international ,,DescOPERA”

e Festivalul ,,Pod de cantec si dans roménesc”

e Concert aniversar al celebrei pianiste Alexandra Conunova
e “Pop Simfonic 6” -Youth Orchestra

e Concert ,,Folclor chinez”

e Concert ,,Seara de tangou”

e Concert dedicat Zilei Internationale a Femeii

e Concerte vocal-simfonice, organizate de ambasadele acreditate in Republica Moldova
e Concert ,,Struguras de langa Prut”

e Concert ,,Romanta ne uneste”

e Concerte de Craciun-muzica usoard, folclor

e .Ora copiilor”, start wekeend- Radio la TV

o Slagarul cantecului popular”

Din arhiva Televiziunii Nationale au fost reactualizate si remontate mai multe emisiuni:
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Teatrul in timp, anul 1997

“Conu Leonida fata cu reactiunea”, spectacol

Piotr Ceaikovski, baletul ,,Frumoasa din padurea adormita” , anul1996
Hanul moftangiilor, anul1996

,,E vremea rozelor ce mor”, anul 1992

Un blues pentru doi, spectacol, anul 1991
,2Domnisoara Julie”, spectacol, anul 1992

,Mihai Eminescu” , spectacol, anul 1992
”Cezara”, spectacol, anul 1989

Sculpturile lui Roden, anul 1990

,Romeo si Julieta”, balet, anul 1994

”Piersicile lui Florin”, anul 1998

Chopin, ,, Silfidele”, anul 1998

,Fata babei si fata mosneagului”, anul 2007
,Infernul”, film-spectacol, anul1995

,»Stea despre care se vorbeste”, Constanta Tartau, anul 1990
,,Simfonia nr.2”, H. Mahler, anul 1995

Gheorghe Zamfir si orchestra ,,Lautarii”, anul 1990
Scene din baletul ,,Lacul Lebedelor”, anul 1995
Nina Crulicovschi si Gicd Nichifor, anul 1995
,Vocile operei”, anul 1995

,,Ce dragoste veche”, anul 1999



e . In memoriam Grigore Ureche”, anul 2005

e . Confesiuni. Veniamin Apostol”, anul 1993

e  Confesiuni Vicror Ciutac”, anul 1996

e .De-ale teatrului”, Domnica Darienco, anul 1993

e _E trist Luceafarul. Dumitru Caraciobanu”, anul 1996
e , Clopote pentru Dumitru Caraciobanu”, anul 1999
e _Rendes-vous. Secvente din spectacol”, anul 1993

e _Actorii care $i... mai cantd”, anul 1995

e _Maestri ai scenei. Eugenuia Toderascu”, anul 1986
e _Maestri ai scenei. V.Constantin”, anul 1984

e . De-ale teatrului”, Spiru Haret, anul 1992

o  Sfarsit de capitol”, Angela Bucico, anul 1990

e . Horoscop muzical”, anul 1995

e _Serenada penru indragostiti”, anul 1996

e  Concertul din Milano”, anul 1996

Si in anul 2019, postul public MOLDOVA 2 a redifuzat programe ale postului public MOLDOVA 1, practica comuna pentru
majoritatea televiziunilor publice interationale.

Audientele MOLDOVA 2, aparute in sondaje din 2018, au inceput sa iasa usor din ,,zona ratingului zero", misiune extrem de
dificila in conditiile in care obiectivul de educare si culturalizare a privitorului nu este tocmai usor de atins pe o piatd media in
care majoritatea canalelor private ofera produse usor digerabile, scandal si divertisment.

In anul 2019 a fost imbunatitit pachetul grafic al postului MOLDOVA 2. A fost renovati sigla, au aparut generice si
promouri noi.
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Volumul emisiei originale MOLDOVA 2 a depasit 80 de ore, fiind la nivel anului 2018. Volumul original a crescut de
fapt din contul programelor realizate cu forte proprii. Reamintim ca in anul 2018, volumul original MOLDOVA 2 s-a majorat si
din contul Compionatului Mondial de Fotbal.

Segmentul online, atat de important in prezent pentru produsele audiovizuale, a fost valorificat la maxim. Continutul
atractiv al paginii de Facebook MOLDOVA 2 (M2) a determinat reach-ul organic sa creasca. Transmisiunile LIVE pe Facebook
au sporit numarul vizualizarilor. Pentru unele evenimente transmise in direct pe pagina de Facebook (M2), vizualizarile au atins
nivelul zecilor de mii (35099). Transmisiunile LIVE ale postului M2 sunt distribuite de sute de utilizatori Facebook.

in anul 2020, MOLDOVA 2 va continua difuzarea LIVE a evenimentelor si pe pagina sa de Facebook, de asemenea va a
pune accent pe experienta cross-sharing intre toate structurile Compania ,,Teleradio-Moldova”, prezente in spatiul online.

indeplinirea volumelor de emisie televizuali in anul 2019:

Denumirea Total, ore

Emisie originalda M2 81,00

Emisiuni fond TV (emisiuni, filme, spectacole, concerte) | 4985 25
Programe preluate de laM 1 2.987,30
Programe oferite de TVR Iasi 97
Programe oferite de Europa Libera 80
Programe DW (DW NEWS, Nemtova interviu) 205
Documentare M1 82,1
Pr. Info 1. Rusa 174
Reluari M2 44
Promo
Revizie tehnica
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Volum total 8.736,05

III. DEPARTAMENTUL .. TELEFILM CHISINAU”

Anul 2019 pentru ,,Telefilm Chisindu” s-a desfasurat sub genericul Telefilm Chisindu - 60 de ani!”. In acest context au fost
organizate mai multe activitati.

Evenimente organizate de catre ,, Telefilm Chisindu” sau evenimente la care a participat.

In luna februarie 2019, ,,Telefilm Chisindu” a participat la sedinta de totalizare a Proiectului Comun al Uniunii Europene si
Consiliului Europei ,,Promovarea libertatii si pluralismului mass-mediei in Republica Moldova”, organizatd la Strasbourg de
Reprezentanta Permanenta a Republicii Moldova pe langa Consiliul Europei. A fost prezentat serialul ,,Europa mea” si documentarul
,, 1 eatrul Mare din Soroca”, productii realizate la ,, Telefilm Chisinau”.

In luna mai, in cadrul Festivalului international de filme documentare Cronograf, ,, Telefilm Chisindu” a fost invitat si prezinte in
premiera filmul documentar ,,Goodbye Olegovici!”.

In luna septembrie, ,,Telefilm Chisinau” ,in parteneriat cu Ambasada SUA in Moldova, a organizat festivalul-concurs ,,48h Film
Challenge. Way up!”. Festivalul international a avut ca scop promovarea filmului in randul tinerilor, stabilirea relatiilor cu alte studiouri
de creatie din diferite tiri si promovarea marcii ,, Telefilm”. Gala premiilor a fost transmisa in direct la TV Moldova 2. Durata - 2 ore 15
min.

In luna octombie, Tn parteneriat cu Oficiul Consiliului Europei la Chisiniu, am organizat Festivalului de film documentar dedicat
drepturilor omului si diversititii. In cadrul acestui festival au fost prezentate filmele realizate de studioul nostru in peste 10 localititi.
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Deschiderea si inchiderea a fost la Centrul de Arta din Chisindu cu filmele ,,Moldovean ca mine nu-i ...” si ,,Goodbye Olegovici!”, iar
timp de o luna filmele ,,Legaturi de familie”, ,, Teatrtul Mare din Soroca!”, ,,Moldovean ca mine nu-i ...” si ,,Goodbye Olegovici!” au
fos proiectate la Soroca, Carpineni, Causeni, Ungheni, Glodeni, Comrat, Taraclia, Cahul si in penitenciarul pentru femei de la Rusca.
Printr-o caravana a fost promovat brand-ul ,,Telefilm Chisinau” si productiile studioului.

Emisie la TV Moldova 1

In anul 2019, Departamentul “Telefilm Chisinau a realizat si difuzat la TV Moldova lurmatoarele filme documentare:

Nr. d/o Denumire Durata
1. ,,Estonia mea cu Iulia Orrin” 60 min.
2. ,,Cehia mea...” 1 ora 10 min.
3. ,,Moldovean ca mine nu-i....” 60 min.
4. ,Cornelle Loup. Prizonierul fara catuse.” 42 min.
o. ”Eu, Filimon Boghiu...” 1 ord 07 min.

Cu ocazia a 70 de ani ai Consiliului Europei, partenerul permanent al ,,Telefilm Chisindau”, a fost produs un serial de mini-
documentare dedicate drepturilor omului:

Nr. d/o Denumire Durata
1, ,Maria Taran —campioana din Farladeni” 11 min.
2. ,, L ractorista din Horodiste” 11 min.
3. ,,Nicoleta Malai” 14 min.
4. ,Diana Pantea — imposibilul e posibil” 12 min.
5. ,Djavid Paknehad — mereu cu un pas inainte” 12 min.

La cei 60 de ani ai ,, Telefilm Chisinau” a realizat 18 filler-e In care au fost puse in valoare persoanele care au facut istoria
Telefilm-ului, dar si productiile studioului. Despre Telefilm Chisindu au vorbit: Vitale Rusu, Iulian Filip, Vlad Ciobanu, Elena Ilias,
Boris Bechet, Oreste Melnic s.a. Volumul total de emisie originala - 60 min.
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N.B. Filmul documentar ,,Goodbye Olegovici!”, realizat in 2019, nu a fost difuzat la TV din motiv ca este trimis la mai
multe festivaluri, iar conditia lor este ca produsele prezentate sa nu fie difuzate la TV.

Proiectii si intalniri cu publicul.

Pentru un impact mai mare al filmelor si pentru popularizarea brand-ului ,, Telefilm Chisinau” au fost organizate mai multe
proiectii cu public. Pe langa caravana ,,Telefilm 60- Consiliul Europei 70” au mai fost organizate intalniri cu publicul la:

- America House, unde au fost proiectate filmele ,,Moldovean ca mine nu-i...” si ,,Goodbye Olegovici! ;

- La ULIM au fost proiectate acelasi filme in parteneriat cu CNC;

- La Liceul ’Literarum” - ,,Moldovean ca mine nu-i...”;

- La Teatrul National ,,Mihai Eminescu,, (sala ,, Valeriu Cupcea”) premiera filmului ,,Eu, Filimon Boghiu...”;

Astfel, in anul 2019 ”Telefilm Chisinau” a realizat emisie originala n volum total de 9 ore 15 min. (pentru TV Moldova 1 - 7 ore si
pentru TV Moldova 2 — 2 ore 15 min.). In aceasta perioada angajatii ”Telefilm Chisinau” au realizat si talk-show-ul ”Buna seara cu
Mircea Surdu”.

Perspective.

In perspectiva cea mai apropiata studioul ,,Telefilm Chisindu” va lansa cateva productii documentare printre care serialul documentar
,People2people” , ,,7 personaje in cautarea uni teatru, ,,Jurnal din orfelinat”..

La realizarea filmelor documentare ei au suplinit si functiile lipsa:

- operator imagine
- editor imagine

- operator sunet

- ilustrare muzicala
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- colorist
- sofer
- regizor de platou
- operator titre
- corector de titre
- grafician
- traducator
- administrator

Sperdm ca in anul 2020 sa fie completate statele de personal cu cel putin 3 unitéti, solicitate printr-un demers separat si incluse deja al
doilea an la rand in caietul de sarcini.

Pentru 2020 ne propunem sa continudm parteneriatele cu Ambasada SUA in Moldova, cu Oficiul Consiliului Europei la Chisinau, cu
CNC si sd stabilim relatii cu studiouri din alte tari.

V. RADIO MOLDOVA

Radio Moldova, activand in baza legislatiei si a Caietului de sarcini a oferit ascultatorului un produs mediatic divers, pe trei
canale specializate.

Sunt cateva lucruri importante de mentionat in ceea ce priveste postul public de radio Tn anul 2019:

 Participarea Teatrului Radiofonic la Reuniunea Teatrelor Nationale , editia 5 /septembrie/cu 2 spectacole ”lon Creanga.
Povestea unor amintiri” si ,,Intoarcere in trecut nu exista’:
» Continuarea colaborari cu Centrul pentru copii ,,Artico”, inaugurarea unor expozitii ale copiilor talentati la Casa Radio,
promovarea lor si a frumosului vazut cu ochii copiilor in emisie;
» Sustinerea, in cadrul Radioabonamentului ,,Prietenii muzicii” a 31 de concerte transmise concomitent la radio si televiziune;
* Evoluarea capelei corale ,,Moldova” impreuna cu corul regal din Bucuresti.
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Indicatorii volumului de emisie se prezintd dupa cum urmeaza:
Radio Moldova, din punct de vedere editorial in anul 2019:

. 8712,33 de ore de emisie pe canalul RMA;

. 1749,85 de ore de stiri si programe informative;

. 7 zile speciale de emisie (Craciunul pe stil vechi, Ziua mondiala a poeziei la Radio Moldova, Referendumul in municipiul
Chisinau, Ziua Independentei, Ziua Radio Moldova — 89 de ani, Craciunul pe stil nou, Ajunul Anului Nou);

. 5 spectacole difuzate in premiera la postul public: ,,Intoarcere in trecut nu exista” de M.Gh.Cibotaru, ” Nevestele vesele

din Windsor” de W. Shakespeare, ” Simona si arhitectul” de Irina Nechit, ” Trei crai de la rasarit” de B.P.Hasdeu si Mica

vrajitoare” de O. Preisler;

o Inregistrarea a 2 spectacole la Teatrul National Mihai Eminescu: ” Cantec de leagin pentru bunici” de D. Matcovschi si ”
Hronicul gainarilor” de A. Busuioc;

o Mediatizarea si reflectarea Turneului National al teatrelor” M.Eminescu” din Chisinau,, 1.L.Caragiale” din Bucuresti’,
”V.Alecsandri” din Iasi, Teatrelor din Sibiu s1 Timisoara;

. 3 campanii sociale de ajutorare a unor persoane din paturi sociale vulnerabile.

. 4 emisiuni noi pe RMA — ”Ganduri pe portativ”, ”Sonortati Divine”, ”” Cuvintele care ne-au iubit” si ” Creatori de valori”;

rubrici noi ,,”Sunt un om educat!” (Codul bunelor maniere), ”Chisinaul - intre ieri si azi” (Istoria strazilor, a monumentelor

arhitecturale etc.), ”Orasele Moldovei mele” (Scurta prezentare a localitdtilor urbane din tara)

In ceea ce priveste pluralismul si echidistanta:

. Radio Moldova a reflectat corect campaniile ”Alegeri Parlamentare” ,,Alegeri locale generale” si ”Alegeri Parlamentare
noi”, nu au existat obiectii din partea concurentilor, CEC, CA, a societatii civile si a observatorilor nationali si internationali;
. In cadrul emisiunilor RMA au avut acces la microfon atat fortele politice aflate la guvernare, cat si opozifia parlamentara

si cea extraparlamentara, precum si societatea civila;
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Tn 2019 au fost organizate evenimente cu participarea publicului:
31 de radioabonamente “Prietenii muzicii” la Casa Radio, cu participarea unor artisti din Republica Moldova, dar si de

peste hotare;

¢ 3 intalniri cu radioascultatorii, avand genericul ,,Radio Moldova - 89 de ani”, campanie de promovare a emisiunilor radio
cu prilejul aniversarii a 89-a de la fondarea Radiodifuziunii. Intalniri cu radioascultatorii din orasul Ungheni, localitatile
Grozesti, raionul Nisporeni si Malaiesti, raionul Criuleni;

e Redactia copii a organizat ntélniri cu copii din s. Sipoteni, Calarasi, gimnaziul s. Bujor, Hancesti, Scoala primara 82 din
Chisinau.;
e 2 emisiuni,,Clubul de presa al copiilor”;

* 413 inregistrari preluate de la UERT s1 20 inregistrari oferite UERT;

 Subiecte de la Radio Bulgaria in emisiunea de limba bulgara;

e Au fost sustinute concerte impreund cu maestrul Eugen Doga la Festivalul International ,,Vacante Muzicale la Piatra-
Neamt” (Romania) , concert impreuna cu solisti de la Teatrul National de opera si Balet in Vaslui (Romania), concertele din
cadrul Festivalului International de Muzica din Loire-Franta, la Palatul Republicii, etc.

e 1In cadrul Festivalului International de Muzica Clasici au evoluat dirijorii: Silvio Wiler (Elvetia), Douglas Bianchi (SUA),
Franz Schotky (Germania), Traian Ichim (Romania), Grigori Penteleicyc (Franta) Andrei Iurchevicy (Ucraina).

e Concerte ale Orchestrei “Teleradio Moldova” cu participarea dirijorului Franz Schotky si a tinerilor pianisti Laetitia si
Philip Han Bergman — din Germania, a dirijorului Traian Ichim si a pianistului Botond Szocs-ambii din Brasov-Romania,a
maestrului Silvio Wiler din Elvetia, pianistei Laura Felicia Smardndescu din Romania si a compozitoarei Eliane Aberdam din
SUA

e Michel DUMONTHAY (Elvetia), Susan ROBINSON (SUA), Kypros MARKOU (Grecia) Silvio WYLER (Elvetia),
Maikl CACER YANG (Marea Britanie), Cristian ALEXANDER (Canada), Giordis BERGMAN si Franz SCHOTKY
(Germania), Matei POP si Romeo RAMBU (Romania) si Gary CEUNG (Australia);
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e (Capela Corala Moldova a evoluat impreuna cu Corul Regal din Bucuresti in cadrul proiectului international Capitalele

Unirii,

Eminesciana-2019 etc.

Departamentul Patrimoniu a continuat digitalizarea Fondului audio al Radiodifuziunii.
Fondul muzical. In 2019 au fost digitalizate 11133 unitati (1362 de ore), 12,3 % din total. Digitalizat total la finele anului

—94.1 % de unité‘;i;
Fond vorbit. In 2019 — 1045 de unitati (416 de ore2,8 % din total. Digitalizat total — 77,8 % de unitati.

concert, spectacole, etc).
O contributie sesizabild la crearea si valorificarea patrimoniului nostru cultural au avut Orchestra Nationald Simfonica a

Companiei si Capela Corala ”Moldova”.

Digitalizat total (fond vorbit si fond muzical) — 113889 de unitati, 89,3 % din totalul de peste 127 de mii.

a avut un concert in cadrul Festivalului International Zilele Muzicii Noi, a participat la Festivalul International

Completarea Fondului Radio s-a facut permanent, fiind predate cca o mie de emisiuni si rubrici (inregistrari din salile de

e Inanul 2019 au fost realizate 94 de emisiuni: 84 1n emisie originald plus 10 realizate in baza materialului din Arhiva Radio.
Diversitate: stiri, programe informative, radiomagazine, emisiuni muzicale, de literatura, teatru, arte, stiinta, educatie,
divertisment, religie, emisiuni pentru copi, tineret, programe in limbile minoritatilor nationale (gagauza, rusd, romani,

ucraineana, idis, bulgard, belarusa), transmisiuni, s.a

A fost modificata grila, pentru a asigura o emisie mai dinamica, dar si tindnd cont de solicitarile ascultétorilor.

Nr. Volum % Activitati Realizare
1. VVolumul total al emisiei radiofonice (ore) 8712,33 ore | 100% _ 8712,33 ore 100%)
Servicii de programe (emisiuni) In Anexe In Anexe

Coraport tematic:
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a) programe informative (stiri) 1749,85 ore 20,1 % 1749,85(20,1%)
b) programe tematice 6339,66 ore 72,8% 6339,66 (72,8%)
C) programe sportive 104 ore 1,2% 104 (1,2%)

d) documentare 13,33 ore 0,15% 13,33 (0,15%)
e) altele 505,490re 5,75% 505,49 (5,75%)
Coraport lingvistic (volum de emisie) rezervat

programelor in: limba roméana si in limbile 7949,58 ore (ro.) | 91,3% 7949,58 (91,3%)
minoritatilor nationale); 762,75 ore

alte limbi 8,7% 762,75 (8,7%)
Productie proprie 8262,33 ore 94,8% 8262,33 (94,8%)
Emisiuni si rubrici noi 62,67 ore 0,72 % Tn Anexe 62,67 (0,72%)
Productie obtinuta de la producatorii 450 ore 5,2% Tn Anexe 450 (5,2%)
independenti ( in anexe - date despre productie,

coproductie, donatie, preluare)

Productie muzicala achizitionata din tara si de 262,330re 3,0% In Anexe 265,33(3%)
peste hotare

Schimb de programe cu tari straine 262,33ore 3,0% 265,33 (3%)
Productie in prima difuzare 4913,75 ore 56,4% 4913,75 (56,4)
Productie in reluare 3798,58 ore 43,6% 3798,58 (43,6)
Campanii sociale 10 ore 0,1% In Anexe 3

Transmisiuni 102 ore 1,2% In Anexe 227,7 (2,6%)
Volumul de emisie rezervat spectacolelor 5 ore 0,06% In Anexe 7 (0,1%) in
produse, achizitionate, obtinute prin acorduri de premiera si 140 ore
colaborare din fondurile radio
Inregistrari fond 166 ore 1,9 % Tn Anexe 432,4 (5%)
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Completare Fond

V. RADIO MOLDOVA TINERET

n 2019, Radio Moldova Tineret si-a urmat politica editoriald stabilitd in anii precedenti de activitate, oferind o oglindire

echidistantd si echilibratd a evenimentelor, activitatilor din mai multe domenii, cu accent pe tineri. Prin emisiunile si subiectele
realizate, RMT a incurajat ascultdtorii tineri sd-si formeze opinii proprii intr-un mod liber, astfel incat sa se auda distinct vocile
tinerilor.

Radio Moldova Tineret a activat in continuare in baza principiilor Codului deontologic al jurnalistului din Republica

Moldova. Tn programele sale, RMT a promovat valorile general-umane, europene si nationale, toleranta, cultura dialogului,
initiativele si experientele pozitive din mediul tinerilor si a contribuit la stimularea activismului civic si a gandirii critice in
mediul tinerilor. In perioada raportati, RMT s-a implicat activ in diseminarea informatiei privind desfisurarea activitatilor
organizate de ONG-urile nationale si internationale, in prezentarea istoriilor de succes ale tinerilor din Republica Moldova, in
reflectarea evenimentelor de interes pentru tineri, intr-un mod impartial si echidistant.

d) documentare

Nr. | Obiective editoriale RMT Volum/ % Activitati | Buget, | Realizare | Derogare Note
ore mii lei
1. Volum total emisie radiofonica 8760 100 realizat
(ore)
2. Servicii de programe (emisiuni ) 8760 100 | Anexa 16 realizat
3. Coraport tematic: realizat
a) programe informative (stiri) 168,70 1,92
b) emisiuni tematice 3520,23 40,19
C) programe sportive 48,20 0,55
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e) altele

5022,87

57,34

Coraport lingvistic (volum de
emisie rezervat programelor in
limba romana si in limbile
minoritatilor nationale):

- romana

- alte limbi

8760

100

realizat

Productie proprie

8760

100

realizat

o

Emisiuni noi

96,4

1,1

Anexa 16

realizat

Productie achizitionata de la
producatorii independenti (in anexe
date despre productie, coproductie,
donatie).

Productie muzicala achizitionata
din tara si de peste hotare

Schimb de programe cu tari straine

10.

Productie in prima difuzare (in
anexe - date despre difuzarea
primara a productiei proprii $i a
celei achizitionate)

3713,03

42,39

realizat

11.

Productie in reluare (in anexe - date
despre difuzarea in reluare a
productiei proprii si a celei

5046,97

57,61

realizat
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achizitionate)
12. | Campanii sociale 12 0.14 | Anexa 16 realizat
13. | Transmisiuni 36 0,41 | Anexa 16 realizat
14. | Volumul de emisie rezervat - -
spectacolelor produse si
achizitionate
15. inregistréri fond 60,8 0,69 | Anexa 16 realizat
Completare Fond
16. | Proiecte speciale 476,6 5,44 | Anexa 16 realizat

In perioada raportati, Radio Moldova Tineret a realizat volumul de emisie planificat: zilnic — 24 ore, anual —8760,00, ore,

volum original - 5155,02 de ore, volum in reluare - 3604,98 de ore, 100% programe autohtone, 100% produse proprii, 100%
programe in limba romana. Date detaliate cu privire la resursele umane, activitatea economico-financiara, modernizarea tehnica,
relatiile internationale, structura grilei, emisiunile noi, transmisiunile, completarea fondului, proiecte speciale, activitatea de
comunicare si promovare, comunicarea corporativa internd si externa se regasesc in anexele RMT.

VI. RADIO MOLDOVA MUZICAL

Nr. Obiective editoriale Volum | % Activititi | Buget | Realizare | Derogare | Note
(ore)
2.1 Volumul total al emisiei radiofonice | 8760 100% 8760
(ore) 100%
2.2 Servicii de programe (emisiuni) 8760 100% | Anexal 8760
100%
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2.3

Coraport tematic:
a) programe informative (stiri)

8668,75

98,95

b) programe tematice 8668,75
C) programe sportive - - 98,95%
d) documentare - -
e) altele (promo) 91,25 1,04
91,25
1,04%
2.4 Coraport lingvistic (volum de emisie | 8760 100% 8760
rezervat programelor in limba 100%
romanai)
2.5 Productie proprie 8760 100% 8760
100%
2.6 Emisiuni noi 320,66 Anexa 2 320,66
3,66% 3,66%
2.7 Productie achizitionata de la - -
producatorii independenti (in anexe
date despre productie, coproductie,
donatie)
2.8 Productie muzicala achizitionata din - -
tara si de peste hotare
2.9 Schimb de programe cu tari straine 528,66 | 6,03% | Anexa 3 528,66
6,03%
2.10 | Productie in prima difuzare (in anexe 2479,83 | 28,31 2480,26
date despre difuzarea primara a % 28,31 %

productiei proprii si a celei
achizitionate)
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2.11 | Productie in reluare (in anexe date 6280,17 | 71,69 6279,74

despre difuzarea in reluare a % 71,69%
productiei proprii si a celei
achizitionate)
2.12 | Campanii sociale - -
2.13 | Transmisiuni 192 2,19 | Anexa4 192
% 2,19 %

2.14 | Volumul de emisie rezervat -. - -
spectacolelor produse si achizitionate

2.15 inregistréri fond 200 2,28% | Anexa b 200
Completare Fond 2,28%

2.16 | Proiecte speciale Anexa 6 lanuarie TRM nua
EUROSONIC 2019 2019 participat

VIil. DEPARTAMENTUL MULTIMEDIA

In anul 2019 Departamentul Multimedia si-a desfisurat activitatea axdndu-se pe trei principii de bazi: promovare,
producere, comunicare. Specificul activitatii a fost marcat de alegerile parlamentare din 24 februarie si alegerile locale generale
din 20 octombrie, acestea fiind evenimentele care au avut un impact asupra numarului materialelor create de Multimedia.

De asemenea, Departamentul Multimedia a jucat un rol important Th promovarea Concursului European de Céntec
Eurovision — 2019, Selectia Nationald, organizata de Institutia Publicd Compania ,,Teleradio — Moldova”.

O contributie substantiala revine activitdtii Multimedia in promovarea emisiunilor Radio si TV, marirea audientei posturilor
publice, eficientizarea Campaniilor de caritate.

Politici editoriale. Realizarea Sarcinilor.
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Politica editoriald a Departamentului a fost racordata la politica Companiei Publice ,,Teleradio — Moldova”, fiind
promovata o politica editoriald generalista. Produsele create de Multimedia au fost destinate unui public larg de consumatori.
Stirile si reportajele, preluate de la posturile publice de radio si televiziune au constituit subiectul stirilor produse de Multimedia,

plasate pe site-ul TRM.MD si distribuite pe paginile de Facebook ale Companiei. De asemenea, materialele video si audio au
fost arhivate pe site-ul Companiei.

Portalul TRM.MD a functionat cu versiune in limbile roména, engleza si rusa. Circa 4500 de materiale au fost traduse din
romand in engleza si un numar similar -in limba rusa.

Stiri

In mod traditional stirile au fost distribuite pe opt categorii:
Categorie | Social Politic Economic | Regional Cultura Diaspora International | Sport
Nr. stiri | 4073 1269 738 595 403 100 817 585

Stirile TRM.MD prezinta un produs al Companiei ,,Teleradio — Moldova”, realizat din materialele preluate din Radio si

Televiziune, precum si direct din evenimentele transmise live.

Pe langa aceste categorii, au fost create doua categorii suplimentare Electorala 2019 in care au fost incorporate stirile din
campania electorald si ziua alegerilor parlamentare, precum si categoria Alegeri Locale 2019 in care au fost plasate stirile din
campania electorala si ziua alegerilor generale locale, desfasurate in douad tururi.

Categoria

Alegeri Parlamentare

Alegeri Locale

Nr. stiri

463

412

Pe Portalul TRM.MD au fost arhivate si emisiunile de dezbatere electorald: 43 de emisiuni la Radio si 42 de emisiuni la

televiziune.
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Materiale Promotionale
Portalul TRM.MD a promovat activ emisiunile celor cinci posturi ale Companiei ,,Teleradio Moldova”. Se constata o
insuficientd in promovarea produselor create de Departamentul ,, TeleFilm — Chisindu” si postul de televiziune Moldova 2.

Categoria Moldova | Moldova | Radio Radio Moldova Radio Moldova TeleFilm-
1 2 Moldova Muzical Tineret Chisindu
Nr. materiale 675 9 450 108 53 2

Proiecte Speciale
in fiecare an Departamentul Multimedia se impune ca partener sigur in sprijinirea informationala si promovarea proiectelor
speciale desfasurate de Radio Moldova si Moldova 1.

Eurovision 2019 — proiect desfasurat cu implicarea nemijlocita a Televiziunii Publice. Intru sprijinirea acestui proiect
TRM.MD a publicat informatii si documente privind desfisurarea selectiei nationale si stiri de la evenimente. In total au fost
publicate 46 de stiri si informatii.

Campanii de caritate. Atat Radioul National cat si Televiziunea Nationald au desfagsurat Campanii de caritate de Craciun.
”’Fii bun ca Mos Craciun!” — 2019 Radio Moldova — 3 publicatii;

,Moldova 1 aduce Craciunul” — 2019 televiziunea Moldova 1 — 10 publicatii si arhivarea Editiei Speciale de totalizare a
Campaniei.

Arhivarea Emisiunilor
Emisiunile originale difuzate pe durata unui an la posturie de radio si televiziune ale Companiei, au fost arhivate pe Portalul
TRM.MD.
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Categorie

Radio Moldova

TV Moldova 1

Nr.emisiuni

6234

3578

Transparenta Decizionala

Pentru asigurarea transparentei decizionale 1n cadrul Institutiei Publice, pe site-ul TRM.MD au fost publicate deciziile

Consiliului de Supraveghere (CS), ale Comitetului Managerial (CM), Achizitiile Publice (AP), comunicate de presa din cadrul

institutiei, informatii referitoare la activitatea Centrului de Instruire Continua (CIC).

Categoria | CS CM AP CIC Comunicate
Nr. 36 16 101 10 8
materiale

Promovarea produsului Multimedia prin intermediul retelelor de socializare
Departamentul Multimedia a promovat insistent produsele audiovizuale in mediul on-line prin intermediul celor patru
pagini de Facebook, gestionate in cadrul Departamentului: Compania ,,Teleradio — Moldova”; Moldova 1; Radio Moldova;

Eurovision.

Pe pagina Companiei ,,Teleradio — Moldova™ au fost distribuite 3661 de stiri, transmise in direct 127 de emisiuni de

dezbateri.

Pe durata unui an pagina Companiei ,,Teleradio — Moldova” a avut 2,5 mil de vizualizari.

Audienta TRM.MD

29



In 2019 Portalul TRM.MD a avut peste 439 de mii de utilizatori, de doud ori mai putin decat in 2018, cand au fost

inregistrati peste 800 de mii de utilizatori. 247 mii dintre ei sunt din Republica Moldova, ceilalti din state straine, SUA detinand

Tntaietate n top. Cel mia frecvent portalul a fost accesat de pe telefoanele mobile.

Utilizatori, dispozitive

Utilizatori Mobile Desktop Tablete
439 368 244 009 184 429 11 961
Locatia
Utilizatori Utilizatori noi Sesiuni
439 368 430 748 799 906
Republica 247 054 238 240 526 634
Moldova
Statele Unite ale 54 789 54 797 59120
Americii
Romania 24 539 23 886 38 653
Italia 15 079 14 507 25933
Franta 13 364 12 956 17 701
Norvegia 12 585 12 528 13 166
Polonia 11 914 11 756 12 550
Marea Britanie 9 409 8 960 14 301
Rusia 8 861 8 558 15 992
Germania 8 697 8 319 14 542
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Lansarea noii versiuni TRM.MD

In ianuarie 2019 a fost lansati noua versiune a Portalului TRM.MD, cu sprijinul Uniunii Europene si a Consiliului Europei
in cadrul proiectului ,,

Portalul web al IP Compania ,, Teleradio-Moldova”www.trm.md indeplineste cerintele de compatibilitate si accesibilitate in
conformitate cu standardele internationale in domeniu.

TRM.MD este un portal modern cu posibilitatea credrii unui numar nelimitat de pagini si module, de orice structura. Toate
paginile suporta plasarea imagini, materiale video, audio ce sunt relevante pentru articol. La fel, este posibil inserarea banerelor
a caror dimensiuni se pot modifica, la necesitate, precum si interactiunea portalului cu retelele sociale, astfel incat informatia
distribuitd este sincronizatd simultan pentru toate retele sociale.

Portalul are incorporat un motor de cautare dupa cuvinte-cheie introduse, cautarea efectuandu-se in tot continutul site-ului,
inclusiv dupa cuvintele-cheie definite pentru documentele incarcate pe site. Rezultatele cautarii sunt afisate dupa relevanta si
data incarcarii.

Portalul contine playere integrat HTML5, compatibile cu formatul HD, universal pentru toate sistemele de operare si toate
browserele, indiferent de marimea ecranului.

Activitatea
economico-financiard

Pe parcursul anului 2019 au fost acumulate venituri in suma totalda de 138917,9 mii lei, ceea ce e cu 0,2 % (sau cu 326,8 mii lei) mai mult fata de
indicatorul planificat. Cota de 88,2 la suta i revine subventiilor de la bugetul de stat, care in unitati absolute constituie 122583,0 mii lei, iar 11,8 la suta sau
16334,9 mii lei constituie veniturile acumulate din serviciile prestate, s.a.

Tabelnr. 1
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tipuri de venituri planificat | ponderea | executat | ponderea devieri realizat
mii lei % mii lei % mii lei %
total venituri 138591,1 100% | 138917,9 100% 326,8 100,2%
subventii bugetare 122583,0 88,4% | 122583,0 88,2% - 100,0%
venituri proprii 16008,1 11,6% 16334,9 11,8% 326,8 102,0%
cota veniturilor totale executate
[MmsA
KATEFOPUM];
[3HAYEHME];
[MPOLIEHT]
[MmsA
KATEFOPUM];
[3HAYEHME];
[MPOLIEHT]

In urma realizarii obiectului de activitate, Compania a reusit si realizeze totalmente planul stabilit de acumulare a veniturilor proprii. Astfel suma
veniturilor proprii constituie 16334,9 mii lei, ceea ce cu 2,0% (sau cu 326,8 mii lei) mai mult decét indicatorii planificati. Structura venitorilor proprii este

prezentata in Tabelul nr. 2

Structura veniturilor proprii ale Companiei*

Tipuri de venituri

planificat
mii lei

efectiv
mii lei

devieri

mii lei

Realizat
(%)

Tabel nr. 2
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Total venituri, inclusiv 16008,1 16334,9 326,8 102,0%
material informational/publicitate electorald 5834,7 6102,8 268,1 104,6%
colaborare 3436,5 3251,4 -185,1 94,6%
sponsorat 4,6 14,0 9,4 304,3%
arenda curenta 646,9 707,0 60,1 109,3%
contributia UERT pentru Intretinerea antenei si

echipamentelor 110,9 112,0 11 101,0%
alte venituri 968,4 977,4 9,0 100,9%
venituri din subventii entitatilor cu proprietate publica 3139,2 3306,0 166,8 105,3%
venituri inregistrarile pentru fond 1866,9 1864,3 -2,6 99,9%

Tn structura veniturilor proprii cea mai mare pondere, de 37,4 la sutd, constituie veniturile de din prestarea serviciilor de citre Companie in
conformitate cu obiectul de activitate, dupa care urmeaza veniturile din subventiile entitatilor cu proprietate publica cu — 20,2 la sutd. Veniturilor din
colaborare le revine cota de 19,9 la suta, iar veniturilor din inregistrarile pentru fond — 11,4 la suta. Cota altor tipuri de venituri, venituri din arenda curenta,
contributia UERT si sponsorat constituie - 11,1 la suta.

1.Cele mai esentiale acumulari s-au contabilizat la veniturile din difuzarea materialului informational si publicitatea electorala, care pe parcursul
anului au depasit planul stabilit cu 4,6 la suta sau cu 268,1mii lei;

2. Veniturile din darea in locatiune a activelor neutilizate au inregistrat o crestere de 9,3 la sutd fata de indicatorul planificat. Tn valori absolute
cresterea constituie 60,1 mii lei.

3.Veniturile din subventii entitatilor cu proprietate public au depasit planul stabilit cu cca 5,3 la suta (166,8 mii lei);

4. Veniturile din contributia UERT pentru intretinerea antenei si echipamentelor au constituit 112,0 sau cu 1,1 mii lei mai mult fatd de indicatorul
planificat.

5. Veniturile acumulate din prestarea altor servicii, care includ servicii de transcrieri a emisiunilor, subiectelor, producerea spoturilor TV/RD,
difuzarea felicitarilor, servicii sms, participarea colectivelor muzicale la diferite manifestatii culturale, au depasit planul stabilit cu cca 0,9 la suta (9,0 mii
lei).

6. Veniturile din realizarea proiectelor in colaborare au fost executate in proportie de 94,6 la suta, iar veniturile din inregistrarile pentru fond — 99,9 la
suta.

Structura cheltuielilor si executarea bugetului*

Pentru anul de raportare, cheltuielile s-au efectuat in conformitate cu planul financiar aprobat si au constituit Tn total suma de 125677,3 mii lei,
inclusiv din subventii bugetare in suma de 117927,5 mii lei si din veniturile proprii in suma de 7749,8 mii lei.
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realizarea
tipuri de cheltuieli planificat | ponderea | executat | ponderea devieri planului
mii lei % mii lei % mii lei %
subventii bugetare 122583,0 88% | 1179275 94% -4655,5 96,2%
venituri proprii 16008,1 12% 7749,8 6% -8258,4 48,4%
n total 138591,1 100% | 125677,3 100% | -12913,9 90,7%

Tabel nr. 3

In structura cheltuielilor efectuate partea preponderenti le revine cheltuielilor de personal 55,7%, ce reprezinti in expresie valorica 70035,2 mii lei
(inclusiv provizioane pentru plata concediilor de odihna nefolosite in suma de 1844,6 mii lei sau 1,5%).

Pentru achizitionarea bunurilor si serviciilor au fost directionate 30,8% sau 38691,8 mii lei, dintre care 27720,1 mii lei au fost utilizate pentru
serviciile de televiziune si radiodifuziune. Cheltuielile pentru consumul energiei electrice si termice in anul de raportare au atins valori de 2479,7 mii lei si

3655,5 mii lei respectiv. Uzura mijloacelor fixe si activelor materiale constituie 8572,1 mii lei sau 6,8 la suta.

Ae

Categoriei ,,altor cheltuieli” 1i revine 2,1 % sau 2688,5 mii lei. Pentru stocuri si materiale circulante s-au utilizat 2059,3 mii lei sau 1,6 %. Cheltuielile

pentru prestatii sociale ale angajatorilor au constituit 535,5 mii lei.
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Structura cheltuielilor Companiei pentru anul 2019
Stocuri de materiale
circulante; 2059,3;
1,6% N Uzura mijloacelor fixe
o si activelor
-~ nemateriale; 8572,1;
6,8%

N

Mijloace fixe; 3094,9; —_ i
2,5% E

Alte cheltuieli; 2688,5; ———
2,1%

Prestatiisociale ale

angajatorilor; 535,5;
0,4%

\ " Cheltuieli de personal;
| 70035,2; 55,7%

|

Bunuri si servicii;

38691,8; 30,8%

Reiteram ca in anul 2019, partea de cheltuieli a bugetului Companiei s-a executat in suma de 125677,3 mii lei, fiind cu 12913,9 mii lei mai putin sau
la nivel de 90,7 % la suta fata de cele planificate, ce se explicd prin inregistrarea economiilor la unele categorii de cheltuieli, negocierea contractelor de
achizitii la preturi mai mici decét cele planificate, implementarea masurilor de optimizare a cheltuielilor, precum si concursurile repetate privind
achizitionarea Unor bunuri si servicii.

Analiza
cheltuielilor efective ale Companiei
pentru anul 2019*

tabel nr. 4
mii lei
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Economie -

% de

Denumirea indicatorilor plan efectiv Supracheltuieli | Tndeplinire a
4+ planului
Cheltuieli recurente 1385911 125 677,3 - 129139 90,7%

CHELTUIELI DE PERSONAL 72 007,6 70 035,2 - 19724 97,3%
Remunerarea muncii 56 476,7 54 857,5 - 1619,2 97,1%
Contributii de asigurari sociale de stat
obligatorii 12 989,6 12 696,1 - 293,5 97, 7%
Prime de asigurare obligatorie de asistenta
med. 2541,3 2481,6 - 59,7 97,7%
BUNURI SI SERVICII 42 217,8 38 691,8 - 3526,1 91,6%
Energia electrica 25973 2479,7 - 117,7 95,5%
Energie termica 38725 3 655,5 - 217,0 94,4%
Apa si canalizarea 3321 331,6 - 0,5 99,8%
Alte servicii comunale 41,2 35,0 - 6,2 85,0%
Servicii informationale 2019 197.,4 - 45 97,8%
Servicii de telecomunicatii 203,3 192,7 - 10,6 94,8%
Servicii de locatiune 288128 280479 - 764,9 97,3%
Servicii de transport 130,9 100,9 - 30,0 77,1%
Servicii de reparatii curente 20171 635,4 - 1381,7 31,5%
Formare profesionala 170,0 87,6 - 82,4 51,5%
Deplasari de serviciu 1n interiorul tarii 180,0 88,6 - 91,4 49,2%
Deplasari de serviciu peste hotare 516,1 428,8 - 87,3 83,1%
Servicii de protocol 16,0 6,2 - 9,8 38,8%
Servicii de paza 788,4 742,4 - 46,0 94,2%
Servicii bancare 12,4 11,3 - 1,1 91,1%
Servicii postale si servicii de distribuire a
drepturilor sociale 13,5 15,3 1,8 113,3%
Servicii neatribuite altor aliniate 2312,3 1635,5 - 676,8 70,7%
PRESTATII SOCIALE 518,7 535,5 16,8 103,2%
Indemnizatii la Incetarea actiunii contractului
de munca 273,2 333,7 60,5 122,1%
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Indemnizatii pentru incapacitatea temporara
de munca achitate din mijloacele financiare

ale angajatorului 2335 192,8 40,7 82,6%
Alte prestatii sociale ale angajatorilor 12,0 9,0 3,0 75,0%
ALTE CHELTUIELI 47251 2 688,5 2 036,6 56,9%
Cotizatii In organizatiile internationale 4 588,5 2540,7 2047.,8 55,4%
Taxe,amenzi,penalitati si alte plati obligatorii 51,9 12,7 20,8 140,1%
Alte cheltuieli curente 84,7 75,1 9,6 88,7%
MIJLOACE FIXE 15 120,9 11 667,0 34539 77,2%
Reparatii capitale ale instalatiilor de

transmisie 96,1 - 96,1 -
Procurarea maginilor si utilajelor 9 548,3 186,4 9361,9 2,0%
Procurarea mijloacelor de transport 500,0 - 500,0 -
Procurarea uneltelor si sculelor, inventarului

de producere si gospodaresc 1010,8 194,1 816,7 19,2%
Procurarea activelor nemateriale 3521,3 1847,2 1674,1 52,5%
Procurarea altor mijloace fixe 444 4 867,2 422.8 195,1%
Uzura mijloacelor fixe si nemateriale 8572,1 8572,1

STOCURI DE MATERIALE

CIRCULANTE 4001,0 2 059,3 1941,7 51,5%
Procurarea combustibilului, carburantilor si

lubrifiantilor 813,0 528,1 2849 65,0%
Procurarea pieselor de schimb 649,9 558,2 91,7 85,9%
Procurarea produselor alimentare 212,0 158,7 53,3 74,9%
Procurarea medicamentelor si materialelor

sanitare 12,9 17,7 4,8 137,2%
Procurarea materialelor de uz gospodaresc si

rechizitelor de birou 4445 3228 121,7 72,6%
Procurarea materialelor de constructie 1462,6 209,2 12534 14,3%
Procurarea accesorilor de pat, imbracamintei,

incaltamintei 2115 163,2 48,3 77,2%
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Procurarea altor materiale 194,6 | 1014 | - 93,2 52,1%

Economia inregistratd in suma totald de 1972,4 la categoria cheltuielile de personal se explica prin implementarea masurilor de optimizare a
cheltuielilor, precum si fluctuatia de personal.

La categoria bunuri si servicii s-a Inregistrat economie Th suma totalda de 3526,1 mii lei. Economia se explica prin implementarca masurilor de
optimizare a cheltuielilor, achizitionarea bunurilor si serviciilor in a doua jumatate a anului, procese de achizitii in curs de: instalare a turnichetului, semnare
a contractelor privind reparatia blocurilor sanitare, precum si desfasurarea repetatd a concursurilor privind achizitionarea serviciilor de reparatie a intrarilor
in cladirea redactionala, corpului de productii (servicii de reparatii curente) de pe teritoriul Televiziunii. Economia formata la articolul formarea
profesionala se explicd prin contractarea unui grant cu Ambasada SUA pentru desfasurarea proiectului ”Creative community consolidation of next
generation of Moldovan journalists and media professionals”. La aricolul servicii neatribuite altor aliniate economia s-a format din cauza ca la solicitare
elaboraii devizelor de cheltuieli pentru instalarea sistemului paza tehnica n-au fost Tnaintate oferte, iar audienta radio este greu de realizat deoarece nu exista
un serviciu specializat radio In tara.

Cheltuielile pe categoria prestatii sociale au constituit 535,5 mii lei, care includ indemnizatiile pentru incapacitatea temporard de munca achitate din
mijloacele financiare ale angajatorului, indemnizatiile la incetarea actiunii contractului de munca, alte prestatii sociale ale angajatorului (ajutor material
fostilor salariati ai Companiei) au depasit plafonul stabilit cu 16,8 mii lei.

La fel pentru perioada raportatd s—au inregistrat economii la categoria alte cheltuieli, care includ cheltuieli pentru cotizatiile in organizatiile
internationale. Economia formata se explica prin deprecierea valutelor (dolarul SUA, Euro si francul Elvetian) fatd de moneda nationala, care a dus la
micsorarea costurilor la servicii, precum si inregistrarea cheltuielilor pentru difuzarea fotbalului FIFA World Cup 2022, suportate in perioada de gestiune,
ca cheltuieli anticipate. Pe masura survenirii perioadelor corespunzatoare, cheltuielile mentionate vor fi decontate la cheltuieli curente.

Cheltuielile la categoria mijloace fixe au constituit 11667,0 mii lei fatd de 15120,9 mii lei planificat. Diferenta se explica prin achizitionarea pupitrului
aidio si boxe, unitdtilor de transport In a doua jumatate a anului. Iar procurarea echipamentului pentru filmari in teren se afla la etapa de semnare a
contractului. Sistemul de transmisiuni live este in proces de livrare, iar achizitionarea setului de lumini LED se afla in proces de depunere a ofertelor. La
articolul procurarea uneltelor si sculelor, inventarului de producere si gospodaresc economia s-a format din motiv ca concursul privind schimbarea
rafturilor din fonoteca radio, necesare pentru pastrarea creatiilor inregistrate pe banda magnetica in suma de 579,3 mii lei a avut loc, insad n-a fost desemnat
castigator pe motiv cd ofertele inaintate nu corespundeau caietului de sarcini, iar achizitionarea mobilierului pentru dotarea salilor de sedinta se afla in
process de livrare. La articolul procurarea activelor nemateriale, economia se explica prin contractarea drepturilor de difuzare a filmelor de diferit gen, insa
cheltuielile vor fi decontate pe masura transmiterii lor pe post. Supracheltuielile pe articolul procurarea altor mijloace fixe se explica prin decontarea
casetelor excluse din procesul tehnologic, in legatura cu schimbarea formatului videoimprimarilor. Uzura mijloacelor fixe si activelor materiale constituie
8572,1 mii lei sau 6,8 la suta.
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Cheltuielile atribuite la categoria ,,stocuri de materiale circulante” au insumat valori de 2059,3 mii lei sau 1,6 la suta din totalul cheltuielilor si au fost
directionate pentru procurarea combustibilului in suma de 528,1 mii lei, pieselor de schimb pentru echipamente de TV, servere si compiutere, convertoare
SDI/FO, SD/HN 1n sumd de 558,2, produselor alimentare la realizarea emisiunilor, receptie de ziua RD si festivalului de film dedicat drepturilor omului si
diversitatii, s.a in suma totala de 158,7 mii lei , medicamentelor si materialelor sanitare Tn suma de 17,7 mii lei, materialelor de uz gospodaresc si
rechizitelor de birou in suma de 322,8 mii lei, materialelor de constructie in suma de 209,2 mii lei, imbracamintei si incalfamintei speciale in suma de 163,2
mii lei. Economia formata la articolul procurarea materialelor de constructii se explica prin achizitionarea gradenelor in baza resurselor oferite de catre
Promolex. Procurarea altor materiale in suma totald de 101,4 mii lei, care include achizitionarea apei potabile, produselor cosmetice, legitimatiilor de tip
nou, trofee, pentru emisiuni, materialului antiderapant, accesorii, snur textile pentru ecuson, vesela de unica volosinta, s.a.

Analiza sistemului de salarizare

Remunerarea muncii salariatilor Companiei in anul 2019 a fost efectuatd in baza Regulamentului privind sistemul de salarizare, aprobat prin Hotararea
Consiliului de Observatori nr. 17 din 29.02.2012, cu modificérile ulterioare. Regulamentul sus mentionat prevede stabilirea salariilor de functie pentru
personalul Companiei conform nivelurilor si treptelor de salarizare, premierea salariatilor, achitarea suplimentelor pentru proiectele comerciale, adaosurilor
stabilite de legislatie pentru conditii nefavorabile, nocturne, plata pentru lucrul efectuat in zile de repaus si cele de sarbatoare nelucratoare, precum si
acordarea bonusului de fidelitate.

Pentru remunerarea muncii salariatilor Companiei in anul 2019 au fost cheltuite 53410,8 mii lei. Aceste mijloace financiare au fost directionate pentru
achitarea salariilor de functie si ajutorului material angajatilor Companiei in suma de 44634,9 mii lei, ce reprezintd 83,6 la sutd din volumul total al
mijloacelor financiare destinate remunerarii muncii, 5699,2 mii lei sau 10,7 la sutd pentru acordarea sporurilor si suplimentelor la salariul functiei, 1777,2
mii lei sau 3,3 la sutd pentru premierea si acordarea bonusului de fidelitate. Restul mijloacelor financiare in suma de 1299,5 mii lei sau 2,4 la sutd au fost
destinate remunerarii muncii temporare conform contractelor individuale de muncd privind indeplinirea anumitor lucrari si contractelor de autor,
remunerarea membrilor CS si achitarilor onorariului persoanelor in afara statelor de personal.

Remunerarea muncii

Tabel nr.5
Denumirea indicatorilor Procentaj Total
% mii lei
Remunerarea muncii in total 100 53410,8

39



Remunerarea muncii angajatilor conform statelor, total 97,6 521113
salariu de baza 83,6 44634,9
sporuri la salariu 10,7 5699,2
bonus de fidelitate 1,8 951,5
premii 1,5 825,7
Remunerarea muncii temporare, total 2,4 1299,5
remuneragie Consiliul de Supraveghere 0,7 350,7
remuneragie a personalului netitular prin acord privind indeplinirea

unor anumitor lucrari, contract de autor 0,6 3344
remuneragie a personalului netitular (onorariu) 1,1 614,4

Creante curente

Creantele cuprind datoriile altor intreprinderi aferente facturilor comerciale, veniturilor calculate, avansurilor.

Creantele la finele anului de gestiune constituie 2331830,0 lei. Reducerea creantelor, incasarea completa si difinitiva a acestora ramane drept scop de

baza pentru perioada actuala de gestiune.
Tabel nr. 6
lei

Indicatori Sold la

01.01.202
0
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Creante din prestarea serviciilor (publicitate, colaborare, material 622052
informational)

Creante din prestarea serviciilor, peste hotare 17720
Avansuri acordate in tara (schimbarea cablului electric) 564858
Creante privind recuperarea prejudiciului material 62137
Contributii individuale calculate (remunerarea municii) 237709
Creante privind veniturile din servicii de locatiune 746970
Creante privind reclamatiile inaintate si reconoscute 80384
Total 2331830

Creantele ale comanditarilor rezidenti privind prestarea serviciilor de catre Companie constituie-622052 lei, inclusiv 504838 lei pe
parcursul anului 2019. Creantele privind arenda operationala constituie - 746970,0 lei, iar avansurile acordate furnizorilor rezidenti
pentru servicii, bunuri constituie - 564857,99 Iei.

Agentilor economici care nu si-au indeplinit obligatiunile contractuale li s-au expediat reclamatii, cereri prealabile, au fost
inaintate cereri in instantele nationale de judecata. Sumele specificate in reclamatii prevad penalitati, dobanzi de intarziere.
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Informatia cu privire la datoriile curente pe anul 2019

Datorii curente

Soldul datoriilor curente la situatia din 31.12.2019 constituie 13181226 lei, inclusiv

Sold la
Indicatori
01.01.2020
Datorii comerciale in tara: p/u bunuri 835681
p/u servicii 4939015
Datorii comerciale in strainatate 1004725
Avansuri primite curente in tara (servicii prestate) 32358
Avansuri primite din strainatate 191

lei

Tabel nr. 7
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Alte datorii curente, inclusiv:

datorii preliminate privind primele de asigurare medicala

177935
Datorii privind arenda 1419
Datorii prind sanctiunile comerciale 31741
Alte datorii curente calculate 134997
Datorii fata de personal (retribuirea muncii) 4054984
Datorii fata de personal privind alte operatii 5650
Datorii pentru dreptul de autor 63066
Datorii privind asigurarile -contributii de asigurari sociale obligatorii 1207975
- prime de asigurarea obligatorie de asistenta medicala 304994
Datorii aferente decontarilor cu bugetul 386495
Total 13181226
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Datoriile curente pentru bunuri si servicii prestate de catre agentii economici rezidenti si nerezidenti Companiei includ:
bunuri

echipament TV/RD 158583
unitati de transport 493000
combustibil 60623
climatizoare 53720
mobila 69755
servicii

arenda spatiului 1419
energie termica 333533
servicii de paza 63655
servicii de comunicatii 28700
servicii de locatiune 4487223
alte servicii comunale 3432
alte servicii 22472
drept de difuzare filme 1004725
cheltuieli de personal 6201099

alte datorii (avansuri pentru serviciile prestate, garantia buna

executie, bancara,sanctiuni, arenda 199287



Datoriile formate la 31 decembrie 2019, vor fi achitate pana la finele lunii ianuarie 2020, iar pentru avansurile primite dupa
prestarea serviciilor.

.....

intocmesc si prezintd rapoarte financiare la organele centrale de specialitate ale administratiei publice, in conformitate cu termenele si
periodicitatea stabilite de acestea. Drept urmare datele specificate in raport pot suferi modificari.

Director general Olga BORDEIANU
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